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Wiaczamy status Future Ready

KONSUMENT - TECHNOLOGIA

To najwazniejsze dla nas elementy okreslajace rynek przysztosci.
Staramy sie sprostac oczekiwaniom uzytkownikow i klientow nie
tylko odpowiadajac na biezace potrzeby i trendy, ale rowniez
kreujemy rozwigzania odpowiadajgce na zagadnienia znajdujace sie
dopiero na horyzoncie przysztych oczekiwan.

VW



Marzec i kwiecien rozpoczynajg okres
odbicia gospodarczego

Ogolna dynamika w handlu
detalicznym dla kwietnia r/r
wynosi 21,1%. Zyskujg wszystkie
duze segmenty, co wskazuje na
szybkie odbicie gospodarki
wzgledem poczatku pandemii.

Sprzedaz detaliczna towarow w kwietniu 2021 r. wedtug rodzajow dziatalnosci
przedsiebiorstwa (ceny state) — analogiczny okres roku poprzedniego = 100
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Rosnie udziat internetowej sprzedazy

_—

(o)

W kwietniu tego roku
zakupy przez internet
stanowity blisko
potowe wartosci
wszystkich transakgji
dla tej branzy!

Zrédto: Opracowano na podstawie danych GUS

VW

w branzy odziezowej i obuwniczej

Udziat sprzedazy odziezy i obuwia przez Internet w ogolnej sprzedazy detalicznej (w %)
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Branza odziezowa silnie wptywa narozwdj U\
e-commerce w Polsce

_—

Dynamika sprzedazy

w segmencie jest zgodna

z trendem ogolnej wielkosci
sprzedazy internetowe;.

Zrédto: Opracowano na podstawie danych GUS
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W mobile'u przeglagdamy oferty, kupujemy Y\
przez desktop

| 79% wszystkich sesji przypadto na smartfony, ale na te
urzadzenia przypada jedynie 58% wartosci obrotu.

| Kampania w mobile generuje wysokie zainteresowanie,
uzytkownicy chetnie przegladajg w ten sposob produkty,
ale duzo chetniej finalizujg zakupy przez komputery i laptopy.

| Konwersja dla branzy odziezowej wynosi 1,43% przez
telefony, natomiast dla desktopu jest to 2,96%.

Dane dostepne dzieki WP Metrics : autorskiej platformie

analitycznej pozwalajgcej na ocene efektywnosci dziatan
mediowych oraz analize zachowan uzytkownikow

Zrédto: dane wewnetrzne WP, WP Metrics.



Trydziestolatkowie sg grupa z najwyzsza
konwersja dla branzy

Najwyzsza konwersja na Przez smartfony najchetniej kupuje =
desktc_>p przypada W grupie 35- z kolei grupa 30-34, osiggajac [ @I
39 lati osigga 4,04%. konwersje na poziomie 2,17%. \_=

Dane dostepne dzieki WP Metrics : autorskiej
platformie analitycznej pozwalajgcej na ocene

efektywnosci dziatan mediowych oraz analize
zachowan uzytkownikow

metrics

i
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Obok Niemcow, Irlandczykow W
| Brytyjczykow, Polacy najchetniej
w Europie poszukuja cenowych okazji

| Jak pokazujg badania Deloitte, Polacy lubig polowac na
okazje cenowe. Prawie potowa z nas przyznaje, ze jest
gotowa kupic rzecz, ktorej w danej chwili nie potrzebuije,
jesli trafi na atrakcyjng cene. To wzrost o 4 p.p. od
poczatku kwietnia.

| Do poszukiwania korzystnych cen przyznaje sie 54%
Brytyjczykow, potowa Niemcow i az 54% Irlandczykow, co
wskazuje, ze predylekcja do korzystania z promocji nie
zalezy bezposrednio od zamoznosci danego kraju.




Zmiana podejscia do zakupdw: konsumenci  \Y\P
wybierajg produkty swiadomie

Najwazniejsze zmiany w psychografii zakupowej Polakow

64%
0, 0, 0,
54% 53% 56% Lo% 56% 1%
42%
36%
28%
10% +3% +7% +9% +8%
Czesto korzystam z Oszczedzam Staram sie kupowac Podczas zakupow Kupuje na zapas, nie
promogji i pienigdze tanisze produkty zdarza mi sie ograniczam sie tylko
programow spontanicznie do aktualnych
lojalnosciowych dobierac produkty, potrzeb
ktorych zakupu nie
planowat (em/am)
pierwsze tygodnie izolacji, marzec 2020; n=1061 B zmiany wéréd Polakéw po roku pandemii, marzec 2021; n=1007

Zrodto: Covid Track By MullenLowe Mediahub, Zachowania konsumenckie po roku pandemii, marzec 2021

Na skali 1-5 oznacz na ile zgadzasz sie z ponizszymi twierdzeniami, gdzie 1 — oznacza zupetnie sie nie zgadzam, a 5 — catkowicie sie zgadzam; wyniki pokazane dla sumy odpowiedzi ,raczej sie zgadzam” i
~zdecydowanie sie zgadzam”



Za cztery lata millenialsi i ,pokolenie U\

Z" beda najwiekszg sitg nabywcza

| Jak podaje firma Deloitte, do 2025 roku za potowe globalnej
konsumpcji dobr luksusowych bedg odpowiedzialni millenialsi

| przedstawiciele pokolenia Z, czyli osoby swiadome ekologicznych
i spotecznych problemow, z ktérymi obecnie mierzy sie swiat. Dla
branzy modowej to impuls do zmiany nastawienia do prowadzenia
dziatalnosci biznesowej. Marki powinny by¢ swiadome swojego
wptywu na otoczenie i zachowywac roznorodnosc kulturowa.

Z wiekszg swiadomoscig konsumentow wigze sie rowniez idea zero-
waste, zgodnie z ktorg ludzie chcag produkowac jak najmnie;
odpadow. Tym samym, produkty luksusowe stajg sie bardzo pozadane
na rynku wtornym, ktérego wartosc wzrosnie do 68,5 mld dolarow juz
w 2026 roku.

Zrédto: https://www2.deloitte.com/pl/pl/pages/press-releases/articles/zrozwnowazony-rozwoj-strategia-dobra-luksusowe.html




Klienci znaja filozofie ulubionych marek W°

Czy znasz wartosc i filozofie marek produktow, ktdre najczesciej kupujesz?

domodi

: : . : 0
Uzytkownicy Domodi zapytani 47 Yo
o z.najo,m.o.s'c' i filozofie marek 4% Tak, to dla mnie
najczesciej kupowanych przez siebie istotna kwestia
produktow, zaznaczali, ze to dla Nie wiem, gdzie szuka¢
nich istotna kwestia (47%), a 1/3 takich informacji

badanych posiada niewielka wiedze
na ten temat. Niespetna 20%

ankietowanych nigdy nie wyrazata 19% o

zainteresowania tg kwestig, a 4% S 30%
. _ , _ _ Nie, nigdy nie bytam/tem

z nich nie posiada wiedzy, gdzie tym zainteresowanaly Mam niewielkg wiedze

szukac takich informacji.

Czytaj wiecej w raporcie:

Zrodto:Magazyn CLUE, Domodi, nr 3/2021,

na ten temat


https://grupadomodi.pl/wp-content/uploads/2021/01/Magazyn-Clue-3-2021.pdf

Buty i1 ubrania drozsze po raz
pierwszy od blisko dekady

| Analitycy banku PKO BP wyliczyli, ze ceny odziezy i obuwia
wzrosty w maju w ujeciu rocznym po raz pierwszy 10 lat -.
Wedtug banku banku inflacja bazowa prawdopodobnie
przez caty rok utrzyma sie powyzej 3,5 proc.

Zrédto: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/buty-ubrania-wyzsze-ceny
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Wiasnhe badanie
konsumentow nt.

branzy odziezowe]
maj 2021




Autorskie badanie klientow \V\'
e-commerce

| Zrealizowalismy wspolnie z Domodi, Allani oraz Homebookiem
badanie uzytkownikow kupujacych kosmetyki, odziez i mate AGD
przez internet.

W° domodi mihomebook ALLANI

009 . .
Iﬂlmw Badanie przeprowadzono na grupie
1214 internautow w dniach 23.04-3.05.2021




Odziez jest najchetniej kupowanym V)12
produktem wsrod internautow

Tresc pytania: Ktdre produkty kupites(as) lub planujesz w ciggu 6 miesiecy przez Internet?

Mate AGD N 2%
Lekiisuplementy diety NG 33%
Elektronika tj. komputer, sprzet audio, TV I 9%
Artykuty spozywcze I 26%
Produkty dla dzieci np. odziez, zywnos¢ I 20%

Duze AGD np. lodowka, pralka, ... I 16%
Ubezpieczenie np. samochodu, ... I 15%

Wycieczka Il 9%

Samochod B 2%

Mieszkanie /dom 1 2%

Kredyt konsumpcyjny powyzej 120 tys....| 1%

Zrddto: badanie WPM we wspétpracy z Domodi, Allani i Homebook, kwiecier - maj 2021, Ogétem N=1214 - osoby kupujace online odziez, kosmetyki / perfumy lub mate AGD.



Wskazanie zrodet wiedzy o nowosciach Y\
modowych

Sklep internetowy [N 63%
Portale internetowe [N /9%

Blisko 2/3 badanych czerpie informacje

Serwis aukcyjny np. Allegro, AliExpress  [IINIEGEGEGEGEENE 0% o nowosciach w ofercie modowe;j
bezposrednio ze sklepow internetowych
Media spotecznosciowe [NENEGEGEEEN 5% wybranych marek.
Newslettery sklepsw IR -o% Na trzecim miejscu sg serwisy aukcyjne
(30%), czesciej wykorzystywane przez
Gazetki promocyjne [ czasopisma drukowane [N 21% mezczyzn. Podobny wynik osiggnety social

media (czesciej wskazywane przez kobiety

Znajomi [rodzina [N 16% oraz osoby do 44 roku zycia — srednio 39%)

oraz newslettery sklepow.
Agregatory ofert z roznych sklepow np.... [N 12%

Osoby do 34 roku zycia czesciej wskazywaty
Telewizja [ 1:% poczte pantoflowg jako zrodto informacji
o nowosciach modowych (23%).

Billboardy M 3% Mezczyzni czesciej od kobiet dowiadujg sie

o nowej ofercie modowej z agregatorow

Inne [l 3%
ofert.

Zrédto: badanie WPM we wspdtpracy z Domodi, Allani i Homebook, kwiecieri - maj 2021, Ogétem N=582 — osoby kupujgce online odziez.



Cena ,niewiernosci” marce modowe; \V\'

Tresc pytania: Planujesz kupic ubranie i masz juz wybrang marke. W tym momencie dostajesz propozycje zakupu podobnej rzeczy, ale
nieznanej firmy. O ile ta rzecz powinna byc tarisza, abys wybrat(a) nieznang Ci marke zamiast ulubionej?

Mniej niz 5% 1%

38% badanych stwierdzito, ze
mogtoby porzuci¢ swoja ulubiong
marke, na rzecz substytutu, gdyby
jego cena byta nizsza 0 20% - 50%.
Co piaty badany stwierdzit, ze
zachecita by go dopiero upust
powyzej 50%.

5% -10% 4%

11% - 20% 12%

27% badanych niezaleznie od ceny
38% nie zamierza zmienic swoich
upodoban. Czesciej sg to osoby,
ktorym wystarcza pieniedzy na
18% wszystko bez specjalnych wyrzeczen
| jeszcze oszczedzaja na przysztosc
(40%).

20% - 50%

Powyzej 50%

Niezaleznie od ceny wybiore ulubiong marke _ 27%

Zrédto: badanie WPM we wspdtpracy z Domodi, Allani i Homebook, kwiecier - maj 2021, Ogdtem N=582 — osoby kupujace online odziez.




Wartos$¢ zrownowazonej produkcji —odziez ~ YW

Tresc pytania: Wyobraz sobie, ze masz przed sobq dwa podobne produkty odziezowe. Jeden z nich zostat wyprodukowany w sposéb
zrownowazony czyli bardziej ekologiczny, a drugi wyprodukowano bez zwracania uwagi na kwestie ekologiczne. Ile maksymalnie wiecej
moze kosztowac ekologiczny produkt, abys go kupit(a)?

Do 5% _ 13% Cena ubrania wyprodukowanego
W sposob zrownowazony nie
powinna by¢ wyzsza niz +20%

59-10% | - wartosci rzeczy wyprodukowanej

bez zwracania uwagi na kwestie
ekologiczne.

Co czwarta kobieta mogtaby
zaptacic za ubranie 5% —10% lub
20%-50% | - 11% - 20%, gdyby ta rzecz zostata

wyprodukowana
w sposob bardziej ekologiczny.

Powyzej 50% 2%

Mezczyzni rzadziej uznajg
zrownowazong produkgcje, jako

26% czynnik, za ktéry byliby sktonni
doptacic (38%).

W ogdle nie powinien
kosztowac wiecej

Zrédto: badanie WPM we wspdtpracy z Domodi, Allani i Homebook, kwiecieri - maj 2021, Ogétem N=582 — osoby kupujace online odziez.



Zaufanie w zréwnowazong produkcje —odziez Y\

Tresc pytania: Czy ufasz deklaracjom producentow odziezy dotyczqcym zréwnowazonej produkgji (czyli bardziej ekologicznej)?

W ogdle nie wierze w deklaracje
zréwnowazonej [ ekologiczne;j
produkgji

38%

Ufam producentom, ktorzy maja

. , . . " 33%
certyfikaty zrdwnowazonej produkgji

Ufam niektorym markom, gtownie

0,
duzym i znanym 7%

Ufam niektorym markom, raczej

. ey : %
matym firmom niz duzym i znanym 0

Ufam deklaracjom wszystkich
producentow niezaleznie od ich
wielkosci

Zrodto: badanie WPM we wspétpracy z Domodi, Allani i Homebook, kwiecieri - maj 2021, Ogétem N=582 — osoby kupujgce online odziez.



Portale internetowe sg waznym zrodtem  {f\P
informacji modowych,
a magia marki ma swojg wymierng cene

& Portale stanowig dla potowy badanych dobre zrodto informacji
= o nowosciach modowych.

38% badanych stwierdzito, ze mogtoby porzucic swojg ulubiona

@ marke odziezowg, gdyby cena substytutu byta nizsza o0 20% -
50%. Co pigty badany, oczekiwatby upustu powyzej 50%. 27%
badanych niezaleznie od ceny nie zamierza rezygnowac z
ulubionej marki odziezowe;.

L B 4

Zrédto: badanie WPM we wspétpracy z Domodi, Allani i Homebook, kwiecier - maj 2021, Ogétem N=1214 - osoby kupujace online odziez, kosmetyki / perfumy
lub mate AGD.
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Nowy konsument



Nowy konsument

| COVID zbudowat nowego konsumenta:

A
& &

Jednostkowo rzadziej Chetniej korzysta
kupuje. z zaawansowanych
Bardziej swiadomie technologii. Wazna jest
podejmuje decyzje dla niego fatwosc

zakupowe. dokonywanych zakupow.

<]

Kieruje sie
zaufaniem do
marki.



Marka jest wazna —raport
Meaningful brands 2021

| 75% brandow moze zniknac¢ z dnia na dzien, a wiekszosc
ludzi tego nie zauwazy lub znajdzie szybko zastepstwo.

| Konsumenci sg nieufni wobec deklaracji marek. 71% ludzi
nie wierzy, ze dotrzymajg one swoich obietnic. Jedynie
34% konsumentow uwaza, ze firmy sg przejrzyste, jesli
chodzi o swoje zobowigzania i obietnice.

Zrédto: Meaningful Brands 2021, Havas



Klienci aktywnie VW
poszukujg promocji

= 66%

kupujacych zna ceny wszystkich
produktow i zauwaza ich zmiane

81% O

aktywnie poszukuje promocji

Zrodto: Nielsen 1Q, Shopper Trends 2021.




Zmienliaj3a sie zwyczaje zakupowe

34% Polakow w czasie pandemii
Covid-19 zaczeto po raz pierwszy
6o / kupowacnowe kategorie
produktow w online.

Srednio z perspektywy
O poszczegolnych kategorii
® produktowych podczas trwania
pandemii COVID-19 sklepom
internetowym w Polsce przybyto
6% nowych klientow.

Zrédto: Raport KPMG, Nowa Rzeczywisto$¢ w dobie Covid-19.

19% Polakow robi zakupy
pozaspozywcze tylko i wytacznie
online. Jest to 23% kobiet i 15%
mezczyzn.

71% Polakow w czasie pandemii
dokonuje zakupow
pozaspozywczych online za
pomoca stron internetowych.
43% za pomoca aplikacji.



Scenariusz kampanii
dla branzy odziezowe]
| obuwnicze]




Stworzylismy scenariusz, ktory \Y\P
okresla piecioetapowy cykl
pozwalajacy zwiekszyc skutecznosc
kampanii performance

| Po przeanalizowaniu dziesigtek kampanii performance i
wizerunkowych w kilku najwazniejszych branzach,
wyodrebnilismy i nazwalismy kluczowe etapy ich
przebieqgu.

| Opisalismy sposob w jaki nasze produkty reklamowe

docierajg do uzytkownikow i najbardziej efektywnie
wptywaja na ich sciezki zakupowe.

| Natej podstawie stworzylismy scenariusz dla branzy
odziezowej i obuwniczej.



Dobralismy najskuteczniejsze Y\P
formaty reklamowe uwzgledniajac
potrzeby branzy odziezowej
i obuwnicze]

| Scenariusz sktada sie nastepujacych po sobie etapow, ktore
nazwalismy od efektu, jaki ma je konczyc:

* Inspiracja,
e zainteresowanie,
* pragnienie,
 zakup,
* utrzymanie.
| Wybralismy najskuteczniejsze dla branzy odziezowej formaty

reklamowe, ktore w optymalny finansowo sposob pozwalaja
0siggnac pozadany rezultat.

| To, co jest unikatowe w naszym spojrzeniu, to podejscie
holistyczne do catego przebiegu kampanii. Nie skupiamy sie
wytacznie na realizacji posrednich punktow kazdego etapu, ale
dobieramy srodki w taki sposob, aby jak najskuteczniej
przetozyty sie na realizacje gtownego celu.




Z historycznych danych emisji
duzych kampanii performance
i wizerunkowych, wybralismy
probe uwzgledniajaca
odpowiedni rozktad
przedstawicieli roznych branz,
a ktore byty okodowane WP
Pixelem przynajmniej na
pierwszym i ostatnim kroku
sciezki zakupowe;.

Nasza metodologia

Porownalismy dane
stycznosci uzytkownikow

z danym formatem
reklamowym do wywotanych
przez pliki cookie kodow PX,
okreslajacych konkretny etap
sciezki zakupowe;.

Sprawdzilismy, ktore z
formatow najlepiej
rozpoczynaja sciezke
konwersji, lojalizujg klienta
i sg skuteczne dla
doprowadzenia konwersji.
Zbadalismy rowniez, ktore
z nich charakteryzuja sie
najbardziej kalorycznymi
wywotaniami PX
okreslajgcymi sfinalizowany
przez uzytkownika zakup
produktu.

W



Indywidualne podejscie w oparciu o wtasne VW

technologie i dane

| Kazdy z klientow moze liczy¢ na wsparcie analityczne oparte na doswiadczeniu w prowadzeniu
kampanii z wielu branz, wspartego wtasng technologig z zakresu optymalizacji kampanii
performance i wykorzystaniem danych milionow uzytkownikow, ktorzy w kazdym miesigcu
odwiedzajg nasze serwisy.

Emitujemy kampanie do Bazujemy na najnowszych
uzytkownikow, ktorzy e technologiach

generuj3
Kliki " @
= Data science

Konwersje ‘.
Modele predykcyjne

Machine learning




WP Sales Booster

Efekty

Lepsze dopasowanie przekazu dzieki
mechanizmowi rekomendacji produktow
Sredni CR 1,5 %

Dotarcie do uzytkownika na roznych
serwisach i portalach

Wyzsza efektywnos¢ kampanii, bez
koniecznosci optat prowizyjnych
posrednikom

Zatozenia:

Narzedzie, dzieki ktéremu docieramy z
retargetingiem wykorzystujac autorskie
szablony reklam display oparte na feedach
produktowych klientow

Format modutowy: ekspozycja wielu
produktow na jednym widoku

Emisja na powierzchni display WPM oraz
powierzchniach zewnetrznych

Standardowa emisja

59.99 zi soooa 359.00 zt

Balerinki Casu ze skory ekol Bluzka damska Expresso wi

27.99 zi ssg03a 199.00 zt
Bluzka damska Gate z diugi Balerinki R. Polanski zloty

domodi

Dane dla standardowej emisji ROS WPM: 05.2021, dane WP Sales Booster 05.2021; emisja na powierzchni WPM

-

59.99 zt

359.00 zt

sales
booster

Balerinki Gasu ze skéry
ekologicznej bez wzorow

Bluzka damska Expresso
wielokolorowa z krotkimi

Bluzka damska Gate z diugimi
rekawami casual z okrggtym

domodi




2

sales booster

Korzysci WP Sales Booster

Odzyskiwanie utraconych
klientow naszych
reklamodawcow bez
posrednikow z gwarancja
sprzedazy

Nowy standard rozliczen
performance'owych czyli
gwarantowany ROAS - udziat
kosztu mediowego

w wartosci sprzedazy /

COS (Cost of Sale)

Google i Facebook nie oferuja
rozliczenia gwarantujacego
sprzedaz.

To wyroznia WP!

-~

Dotarcie do 98% internautow
rowniez adblockowcow celem
odzyskiwania koszyka

Wykorzystanie efektywnych
szablondw dynamicznych
wtasnego autorstwa — emisja
na petnej siatce reklamowej
WP




INSPIRACJA

=

Instream Video Ad
Content Boxy na SGWP
WP Box

Panel Premium

Zakup produktu
Podniesienie sredniej wspotczynnika konwersji
Zapis do newslettera
Pozyskanie nowych klientow

Lojalizacja obecnych klientow

Odziez i obuwie

ZAINTERESOWANIE

]
VU,

Kreacje Natywne
SG WP Volume
Display ROS
Mobile

PRAGNIENIE

&

Mailing

Native Link
Kreacje Natywne

CDC

Segmenty Audience v
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Przeglad formatow
reklamowych




LongForm \V) 12

Korzysci:
* Doskonata forma prezentacji dtuzszych historii,
ktore marki chcag przekazac odbiorcom
* Nieszablonowy i angazujacy
wizualnie sposob serwowania tresci

* Rozbudowane funkcjonalnosci i elementy
interaktywne zwiekszajg zaangazowanie i przyciggaja NA NOWY SEZON - NOWE TRENDY
UwagQ usera 0y S Poahary M Bei e v i e B e 1 + Einlient | Tl e Lasil

* Realizacja: ZOBACZ

gyl

R T

Zatozenia: g

* Format jednostronicowy: uzytkownik przechodzi przez
8-10 artykutow bez potrzeby przekliku

Tim g+ i’ Pafrs

* Mozliwosc¢ rozbudowy artykutow o wideo oraz
elementy interaktywne



https://trendywrossmannie.wp.pl/na-nowy-sezon-nowe-trendy

Listownik

Korzysci:

* Prezentujemy produkt tak, aby stat
sie najlepszg odpowiedzig na wybrang potrzebe
uzytkownika.

* W tresci umieszczamy moduty produktowe,
ktore pozwalajg na szybki zakup.

e W kazdym punkcie umieszczamy zdjecie lub
grafiki, linki czy wideo.

* Jedna zrealizacji: ZOBACZ

Zatozenia:
* Tworzymy natywna tres¢ w formie listy, ktora
zawieramy w maksymalnie 10 punktach.

* Marke oznaczamy jako partnera tresci, a produkt
jest jednym z punktow na naszej liscie.

MANIFESTO

2
Green Index Label. Produkecja odziezy,
ktora nie szkodzi srodowisku

£ sty
b B e |

. ~MANIFESTO

Produkcja odziezy, kitdra nie

Me wody potrzeha do wyprodukowania
drinsow? lle energii trzeba nuEyc, aby

: i 7 Did
firmy odzisiows petrafia te amierzydi
stawiajg na ekologiczne towary.



https://dniplanety.wp.pl/green-index-label-produkcja-odziezy-ktora-nie-szkodzi-srodowisku

Scrollytelling Y\

| Korzysci:
* Scrollytelling publikujemy na osobnej stronie w

domenie WP. Adres wybieramy wspdlnie, np.
opowiescmarki.wp.pl.

* Promocja przez zajawki wyswietlane na: Stronie
Gtownej WP, stronie gtdwnej serwisu
partnerskiego i na Facebooku.

* Jedna z realizacji: ZOBACZ

| Zatozenia: |
* Scrollowanie to najbardziej naturalna czynnosc w

internecie. Podstawg tego formatu jest storytelling
oparty wtasnie o scrollowanie.

* Format sktada sie z 4 artykutow natywnych i jest
wzbogacony o grafiki, zdjecia i video. Mozliwosc |
wykorzystania materiatow klienta.



https://lookforthegood.wp.pl/

Maglog

| Korzysci:

Budujemy i wzmacniamy wizerunek marki jako eksperta
przy danym temacie.

Specjalnie umieszczone moduty zakupowe zwiekszaja
interakcje uzytkownika z produktem i utatwiajg zakup.

Gwarantujemy wymierne efekty w oparciu o wskazniki
mediowe online. Kampanie planujemy z uwzglednieniem
gwarancji na tresciach.

| Zatozenia:

To potaczenie idei magazynu z katalogiem produktowym.

Prezentowane tresci w takiej formie docieraja gtebiej do
swiadomosci naszych odbiorcow.

Maglog doskonale sprawdza sie dla klientow, ktorzy
aktywnie prowadzg dziatania e-commerce
oraz posiadajg rozbudowane katalogi produktowe.

Odziez, ktora reaguje na ciebie. Technologia
dla biegaczy

JEJ CHARAKTERYSTYCZNE LOGO W KSZTALCIE KONICZYNY ZNA KAZDY
SPORTOWIEC.

] w

Zobacz realizacje: http://ultraboostig.wp.pl



http://ultraboost19.wp.pl/#w-grupie-razniej-spolecznosci-biegaczy-w-polsce

SO Magazyn \V) 12

| Korzysci:

* Atrakcyjna ekspozycja partnera magazynu -
wysoka pozycja na Stronie Gtownej WP przez
caty weekend.

* Obecnosc partnera przy angazujacych i
istotnych dla odbiorcow tresciach - kazde

wydanie SO Magazynu ma zaplanowane hasto
przewodnie.

-]
S0....

* Budujemy wizerunek marki klienta przy
nowatorsko wydanych tresciach

lifestyle’'owych. L [—

* Zobacz partnerstwo Volvo

A Fomis crpnia

| Zaioie n ia . Mary Komasa: Przepraszam, ale Lo nie jest
. .. nasza wina
. W ka Zd y m m I e S I Q C U W S O Wiale kobie] 13 TawsTe Zanameta ZEF\!TSZIHI'.IM?QEDIL‘Q'.I TE‘;I.Id:II.\ TI\‘LIIAII&'KLYISMII.\.\‘]”\‘
Magazynie publikujemy min. 5 angazujacych Trmmm—
tresci redakcyjnych: reportazy, e P Saghs
. ’ . . . ’ y @ vt Mary Komasa: Przepraszam, ale lo
WYW|adOW, human stories. K||ent Mmoze zostac @ .\!ailﬂj Lilliakpnmra:.;ausnhlfwz " mie jest nasza wina
partnerem catego wydania albo pojedynczego Wisle kobiet na zawsze zaparieta 22
aidziernika 2020 roku. Tego dnia Trybunat
a rty k U+U n atYW n e g O . II:onst'_rtucyjn\r zaostrzyt us?awg abozyjnq

obowiazujaca w Polsce od blisko 30 lat,...



https://so-magazyn.pl/artykul/ekologia-to-patrzenie-wielowymiarowe

Sekcja #Wszechmocne

| Korzysci:
* Sponsoring i partnerstwo najwazniejszych sekcji w
serwisie WP Kobieta zebranych pod wspdlnym
hasztagiem #Wszechmocne.

* Wzmocnienie wizerunku klienta dzieki
komunikacji przy tematyce istotnej ze spotecznego
punktu widzenia.

* Wysoki zasieg artykutow partnerskich

| Zatozenia:

* Brand w kazdym artykule zwigzanym z akcjg oraz
na stronie gtownej sekcji #Wszechmocne

* W sekcji ukazuja sie tresci o rozmaitym charakterze:

inspiracyjne human stories, wywiady, badania na
temat zycia finansowego Polek, webinary z
ekspertkami/coachami, cykle wideo

z historiami bohaterek.

lkobieta

#WSIECHMOCNE

S RPVOLERIES

,“"wwo

PRIEPEY

= JE QEAZIE

T v Prockeiee feeray

Czy twoj partner
wie wszystko o
twoich
wydatkach?
Zaskakujace
wyniki badan

=Wszechmocne. Cheinla Mowienie o pieniadzach to nie
osiagngd sukces. Po drodze wstvd. anl w maletistwie, ani
wyvmienila partnerai W Pracy

i f




Artykut Natywny

| Korzysci:

Natywny charakter formatu zwieksza
wiarygodnosc przekazu

Dotarcie do konkretnej grupy docelowej

Klient = partner

| Zatozenia:

Materiat przygotowywany przez redakcje
przy wspotpracy z klientem

Wytacznosc reklamowa na stronie
artykutowe;

W kﬂhl eta = lra ) HAROWETE SILA PIERMA, POPLULARNE

MEODA

URODA

LDz

SEKS | DWIATK

GWIAZDY

Fir

SMAKI

DESIGN

MRS MAST

TESTY PRODUMTOW

WIDED

POLEC

TEMATY =

[ooracsvore | -1 [ SRS

Chudnij, podrddu | plaé welefonem. Aplikacie, ktdre ubatwiy
kobicce #ycie

W biegu, 2 drieckiern pod pachy, ¢ zakupami | telefonem w dioni. Mo2na pomydlet,
it to uzalednienie od technalogs, ale prawda jest taka, ke w tym agrabym
urzgdzeniu kobiota ma warystko, oo je potrzebne, feby sig 2organizowac
Priedstawiarmy kilka apicacy, kidne ulotwiajy paniom kaidy deied




Content Driven Commerce (CDC)

Korzysci:

Pozyskanie uzytkownikow o konkretnej
potrzebie zakupowej

Wiarygodne i inspirujgce tresci petnigce
funkcje doradcza w procesie zakupowym

Dotarcie do zaangazowanych uzytkownikow:

rozliczenie za przeklik na strone produktowa
w sklepie partnera

Zatozenia:

Format natywny zawierajgcy moduty
zakupowe dopasowane do tematyki artykutu

Moduty e-commerce bazuja na feedzie
dostarczonym przez klienta

¢ W dom =

LS v < S 7
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Interactive Stories \V) 12

Korzysci:

* Prezentacja ustug i produktow z wykorzystaniem
storytellingu.

* Idealny format dopasowany do urzadzen
mobilnych.

* Mix kreacji statycznych i wideo na jednej odstonie
reklamowe;.

» Skalowana kreacja z angazujacymi
naktadkami graficznymi / przyciskami CTA.

* Modele rozliczen: CPM, (v)CPM, Flat Fee. =

ZE MIEJSCA DO
PRACY zdalnej. Polskie
miasto wyrdznione

AJLE MIEJSCA DO
RACY zdalnej. Polskie
iasto wyréznione

o



Strona Gtowna WP
Volume

| Korzysci:

* Realizacja celu wizerunkowego w modelu
efektywnosciowym

 Szeroki wachlarz formatow na catej siatce reklamowe;
SG WP

| Zatozenia:

* Pakietowy produkt display, emitowany na SG WP

*  Wykorzystywane formaty:
o Floating Halfpage (300 x 600)
Content Box (970 X 300, 750 X 200)

Midbox (940 x 200)
Belka Reklamowa (300 x 60)

WP Box (300 x 250)

O O O O O

Zajawka natywna (300 x 180)




Takeover SG Pudelek

| Korzysci:
* Kampania obejmuje przejecie SG Pudelka na
wytacznosc przez jednego klienta.
* Formaty emitujemy zardwno desktop, jak i mobile.
» Czesc¢ kampanii stanowic bedzie rowniez content (1
plotka natywna), dzieki ktéremu twoja marka bedzie
obecna rowniez w przestrzeni przeznaczonej na

artykuty.

Zrédto: Dane wewnetrzne WPM. Estymacja dotyczy obecnosci formatéw na SG Pudelka.

Dastopas | bbb rbesrlsrdrnn Madieln Frump chwst
iy haradiegTn dradwhinm | (e bidiem wisddw
[ A=t




Kreacje Natywne (Native Ad, Related Content) \\P

| Korzysci:
* Reklama natywna jest 0 20-60% bardziej angazujaca
niz standardowy display (FB & IHS Inc.)
* CTR 020% wyzszy w reklamach Native Ads (WP)
* Alternatywa dla AdWords
* Mechanizm optymalizacji reklam pod katem CTR

* Rozszerzenie w znaczacy sposob emisji, bez
zmniejszania CTROw dotychczasowej kampanii,
dobudowywanie zasiegu poza ekosystemem WPM

| Zatozenia:

* Emisja na wszystkich serwisach WPM i pow zew
(multiscreen)

* Minimalne wymagania: grafika i tekst reklamowy

* Formaty optymalizowane i dopasowywane
automatycznie do uktadu, kolorystyki i wygladu
serwisu

osmil 0sab, dwie przestuchana wezoraj,
dzig kolejne” - kantynuuje, Fo chwiling
ekranie pojawiajg sig zdjecia | nazwiska 10
|czastrikew protesty

SprawdZ, jak tanic mozesz teraz
kupi¢ nows SKODE!

Ma lyrn sutor materizlu nie poprzestage.
Przedstawia kazda z wymienionych osob,
Pojawiaja sie fragmenty nagran z innych
protestéw, w ktdrch brall udzial,

Pierwsze powotania Arne Senstada. Powr6t
Kingi Grzyb!

Jedna 2 najlepezych polskich szezypiomistel ootatnich lat Kinga Grayb wanowi
reprezentacyjng kariere. Shrzydlows Zaghebis Lubin znalazha sig w kadrze Ame

Senatacla,
’Q‘ Meren Girezyisin pluss  sesrastlery nn pluspd |

Reprezentacja
Polskl koblet

Legenda niezawodnosci z
rabatem do 20 000 7t
Sprawdz!
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Panel Premium

| Korzysci:

Duzy format wizerunkowy w viewporcie
gornej czesci strony
Efektywne budowanie swiadomosci marki

| Zatozenia:

Emisja na wybranych serwisach WPM* w
zaleznosci od wariantu

Format typu expand
Wystepuje w wariantach:
o XL
o Scroll
o Scroll XL

Panel Premium (XL)

VW

reklamawp.pl

Obiady od pani Marysi, Lucvny i Bozeny.
Catering odchodzi do lamusa, wolinm
habrine smaki

Agata Duda i Melania

Trumj. Jedmna w
sukience, druga w

DnE  ZAKATONYCH

22t 43890 1 sizem

LICTRA SICTEPIEN

+14 973

TMARLD

50 #1742 1m0




Korzysci:
 Dotarcie do szerokiego grona odbiorcow

* Kontekstowe dopasowanie komunikatu
marki

* Doskonata ekspozycja produktu dzieki
emisji formatu XL i/ lub z tapeta

Zatozenia:
* Emisja na SGWP i SG o2 (multiscreen)

* Mozliwosc rozszerzenia szablonu o
funkcje paralaxy

Content Box

Otwarcie sklepu Xlaomi, czyll
bitwa w galerii nagrana z
samego srodka. “Zagnioty...

B otwarciu. Stary sejf lezal na
iy wysypisku od lat

61-letnia Madonna relaksuje
sig w objeciach mlodego
kochanka na hotelowym...

W jedne| chwili stracit zone |
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>

o | w «xr
Skandal w Dbornikach. Dantejskie

Kapitalny start Moniki Hojnisz
Staregi. Brawo Monikal

&

Anglicy walczg o l"-'|a'=|-:.a sceny na turnieju... charytatywnym
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+Teqo nie robcie
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| Korzysci:
* Nowosc w serwisie 02 — efekt swiezosci
* Doskonata ekspozycja marki

* Obecnosc w pierwszym feedzie zajawek
na najwiekszych Stronach Gtownych
WPM

* Doskonata ekspozycja marki

| Zatozenia:

* Emisja na SG WP (multiscreen) oraz
na SG o2 (desktop)

Midbox

m -

TURECKA INWAZJA w Syrii.
- Francja reaguje

[ CALA POLSKA wstrzyma
% oddech. To bedzie mecz o
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JEJ WIELKA MILOSE NIE
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Mysleli, ze wygineta.



WP Box

| Korzysci:

Prestizowa lokalizacja: Format emitowany w 3
topowych sekcjach Strony Gtéwnej WP

Otoczenie redakcyjne najpopularniejszych
tresci z danej kategorii tematycznej

| Zatozenia:

Emisja na Stronie Gtownej WP (desktop)
Z odpowiednikiem na SG 02 (02 Box)

Reklama typu rectangle wyswietlana w prawej
kolumnie sekcji Wiadomosci, Sport i Biznes

Mozliwosc rozszerzenia szablonu o funkcje
slidera z wieloma grafikami klienta

Poszla do sgsiada, bo byl za
glosno. Po tym, co zrobil, zabrakio
slow

KATARZYNA BARTMAN .

Dostal pismo 2 banku Cheg
wiedziec, skad ma pienigdze

Nowa prognoza. Wielka zmiana w
pogodzie
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turystow? Szykujg duzezmiany
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Karuzela Mobilna

| Korzysci:
* Natywny charakter formatu
* Dobra ekspozycja produktu
* Mozliwos¢ pokazania wiekszej ilosci produktow
przy wykorzystaniu popularnej funkcji przewin

| Zatozenia:

* Format sktadajacy sie z 4-8 kart produktow
(grafika+tekst+CTA), przewijanych po przesunieciu
palcem

* Emisja na serwisach mobilnych WPM w miejscu
Halfpage’a lub Rectangla*

* Karuzela Standard — emitowana na placemencie Rectangle, Karuzela XL — emitowana na placemencie Halfpage
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Instream Video Ad

| Korzysci:
* Jakos¢ na pierwszym miejscu!
* Rozliczenie zgodnie ze standardem 3 x 100:
o 100% widzialne*
o 100% odtworzone do konca
o 100% niepominiete**
* Mozliwa réwniez emisja w standardowych
modelach vCPM i CPV#**
| Zatozenia:
* Reklama wideo emitowana przed redakcyjnym
materiatem wideo
* Emisja multiscreen (z wytaczeniem aplikacji)

* Inicjowana automatycznie (z wyciszonym
dzwiekiem) lub z dzwiekiem po akgji uzytkownika

100% playera min. 2 sek.
** Po 5 sek. Przy spocie min. 15 sek.
*%%yCPM - rozliczenie za widzialne odstony ; CPV —rozliczenie za petne odtworzenia
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| Korzysci:

Potaczenie elementow retargetingu oraz
elementow inspiracyjnych

Czesty kontakt uzytkownika z promowang
marka

Uzytkownicy o konkretnej potrzebie
zakupowej

Ponad 5oo tysiecy

konsumentow dokonujgcych zakupow w
kazdym miesigcu, w tym ponad 30%
uzytkownikow dokonujacych transakgji
regularnie

| Zatozenia:

Emisja na wybranych serwisach WPM oraz w
Poczcie 021 WP

Informacje o specjalnych ofertach, znizkach
na produkty, ktore ogladat uzytkownik,
gazetki produktow

Mozliwosc¢ rozszerzenia oferty o branding
modutu WP Okazje na SGWPi/lub SG o2

WP Okazje

439,89 7 EEEA

obnizong ceng

W Okazje
) Promocja Dnia ALLANI
V7 N .
( QO ——m \
Przegladane przez Ciebie Wigcej
-". i . ’ >
‘ 4 '_J f j

orowy z hokerem

B | vany TUMBA

2 PACK BARDODT CROP -
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109,00 24
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ITTLEY
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oy 20%! Racat Orsay koo racaawy 0 Racat
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Majlepsze przeceny i promocje w jednym mie

ALLANI ALLANI

Wonsols 7 sTeliecy sTTna s

589.99 I
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Fatel 1 Ducon Vehve Puf rieblesk] moeslan 26 schgwk

200 ﬂ 47995 I
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OOKRYJ KOD




KO rZYS'Ci . W Okazje Majlepsze przeceny i promocje w jednym mie
. PN s ALLANI
* Ekspozycja w dedykowanym module e-commerce ) S ALLANI i
* Brak potrzeby przygotowywania kreacji — a 59
wystarczy url do gazetki na stronie klienta e
A y oy . . , LT Wonschs 2 Souaecy RTINS
* Mozliwos¢ pokazania wielu produktow - —
2 < Al . >
* Uzytkownik z wiekszg intencja zakupowa = LD ALAN ALLANI
Fotel kolorowy z hokerem & 4
. . tapicerowany TUMBA .
Zatozenia: S ki ok
» . . 999.99 25+ S B ..
* Emisjana SG WP i SG 02 w module WP Okazje
Oferty specjalne
(desktop) =
* Mozliwos¢ rozszerzenia oferty o branding modutu ~ | ALLANI ALLANI ALLANI ALLANI ALLANI ALLA
WP OkaZje na SG WP i / |Ub SG 02 Draey kng reenowy 20%' Recat ompmrmwm\'ml; mmlwmmﬂﬁ”iﬁm 7mllﬂli'ﬂﬂl1lﬂﬂmfml ec0uwie 2 kDO 1ecesowy 20 2 TYSD U Ras! K0T FARRwY
e jeen [eogul 1 nowe odeic]i R feaen proouin T sowe] kolekzji e jeoen progei 2 nowej b DOTLEWE = DDNaE ne kolene NOWOLCH W Ardwearcomd
i T DDKRYJ KOD CDKRYJ KOD

Gazetki w module WP Okazje

W




Display Statyczny W

Korzysci:

< WY\P kobieta

* Ogromny zasiega (rowniez poza WPH):
98% polskiego Internetu

* Emisja na segmenty, profile, persony

* Mnogosc dostepnych formatow i H
rozwigzan technologicznych

* Widzialne = skuteczne reklamy

Andrzej Duda o swaim nalogu: rzucitem z sukcesem

W Stpcaniu 2 sukcesem rzochem paenic - powiedsial prazydent Andrze) Duda
2 2 |skarzami w Slaskm Centrum Crosse Serca w Zaorzd

Zatozenia:

* Mix formatow ptaskich desktop i mobile
emitowanych na serwisach WPH oraz
serwisach zewnetrznych

* Mozliwe wykorzystanie gotowych
formatow standardowych, ktore klient
emituje u innych wydawcow

B 5 a T #

TV Onding Pogoda Start Oxazie COVID-19




| Korzysci:

Display Dynamiczny

Idealne dla klientow e-commerce

Zasieg rowniez poza GWP czyli 98% polskiego
Internetu

Emisja na segmenty, profile, persony

Petne wsparcie w sprawie wyboru promowanych
produktow

Bez zaangazowania zasobow IT po stronie Klienta

| Zatozenia:

Autorski system do budowania kreacji
dynamicznych na bazie przestanego feed'a
produktowego od partnera

Produkty dobierane na podstawie historii dziatan
uzytkownika (Remarketing) lub popularnosci
produktow wsrod innych uzytkownikow
(Prospecting)

Wszystkie kreacje dynamiczne display
i mailingu przygotowywane po stronie WPM

ALLANI : cecsesscas

MaxCom Classic
MM143 3G

juz od 28.00 zt

1 zi na start u kuriera.
Rozmowy | SMSy bez fimitu
Pakist podstawowy 13 GB

sprawdz

VW

esseReee

#cdo 31.00.2020 lub do wyczenpania rapasow

Gaia PROMOCJE
do -70%

4950 84.90 z}

GAIA Biustonosz Full Cup Kate Art, 281




Display Background / Display \V) '
Dynamiczny z ttem

| Korzysci:

* Mozliwosc realizacji wielu KPI klienta w
ramach jednej kreacji oraz wykorzystania
dodatkowej przestrzeni na komunikat
wizerunkowy

* ldealny dla kampanii produktowych, dla ktorych
poza samymi produktami wazny jest przekaz

promocyjny, dla klientow ze strong bez kodow & SxoDA
WP Pixel :
| Zatozenia:

* Kreacje display wzbogacone o konfigurowalne ——
moduty zawarte na samej kreacji @ poers ek sy

* W zaleznosci od wybranego szablonu, na kreacji
moze znalezc sie od 1 do 4 kafelkow —
przedstawiajacych produkty lub oferte iy i

* Wymagania: grafika oraz feed klienta (min. 3
produkty)

CENNIK
Pobierz cennik m?.'fslklth
modell SKODY

POBIERT CEMNIK 5




Mailing Standardowy

| Korzysci:
* Ponad 9,4 mIn* aktywnych kont / miesiac

* Najlepsze narzedzie domykania
sprzedazy

* O 35% wiecej zamknietych sprzedazy

| Zatozenia:

* Format dostarczany w momencie
zalogowania uzytkownika na poczte WP
lub 02

* Kierowany na konkretng grupe odbiorcow
/ na przygotowane wczesniej segmenty

* Retargeting

Zrédho: dane wewnetrzne WPM.

Wyprzedaz do -70%!

BIG STAR /WP

d elzhietagzymkinwics wiece)

I T T a
= 3 % ESES
Seli " B

KREDYT

002000007t

= wslgpnatecyzia
przez ekfon
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Mailing Dynamiczny Y\

| Korzysci: BV poczts
* Najbardziej konwersyjny produkt reklamowy
* Ponad 9,4 min* aktywnych kont

poczta kontakty opcje POMOC (D Wyloguj L —

Ddebrane 126/19 Od: Piatr 1
Kosz {3 Doz e

* Minimalne wymagania do przygotowania mailingu A o =
(fEEdI |OgOI pX) + Wystane

& SPam s
 Zdjecia z listdw

Dokumenty
@ lnne

| Zatozenia:

*  Wysytka mailingu do bazy uzytkownikéw Poczty
WP io2

* Emisja z feeda klienta i na podstawie historii
uzytkownika (retargeting + prospecting)

* Mozliwos¢ umieszczenia dodatkowego Bannera 3112021
750 x 200 do kreacji mailingowe] =

*Zrodho: dane wewnetrzne WPM



Mailing Domykajacy Koszyk

| Korzysci:

* Najbardziej konwersyjny produkt reklamowy na
mobile’u rozbudowany o opcje prezentacji produktu juz
z poziomu nieotwartego maila

* Ponad 9,4 min* aktywnych kont / miesigc

* Minimalne wymagania do przygotowania mailingu
(feed, logo, px)

| Zatozenia:

* Emisja na mobile mailingu retargetowanego z
graficznym tytutem w listingu, do uzytkownikow,
ktdrzy porzucili koszyk zakupowy

Zrédto: dane wewnetrzne WPM.
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Q Przeszukajpoczte..

RTV EURO AGD /... Dzisiaj, 1T1:03
Agnieszka! W Twom koszyku zostat...

619.0 zt

e A
g Brother DGP-L25320W

Kurier DPD Dzisiaj, 09:27
Informacja o przyjeciu zlecenia do rea...

VENEZIA Sklep Int... Dzisiaj, 09:24
VENEZIA - Akceptacja przesytki zwrot...

powiadomienia Drisiaj, 09:12
www.aptekagemini_pl - Zamowienie n...

1 o WU Dzisiaj, 07:38
Sprawd? status swojej ptatnosci ...

powiadomienia Dzisiaj, 07:38
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Dynamiczny Native Link W

| Korzysci:
e Ponad 9,4 min* aktywnych kont /
miesigc
L] Natywny placement prem|Um r Bonprix 10% rabatu z dostawa GRATIS [_-SPRAWDZ- )|
emitowany w Poczcie WP oraz 02,
pojawiajacy sie jako odnosnik na szczycie
listy wiadomosci uzytkownika

| Zatozenia:
e Emisja multiscreen

e Po kliknieciu w link, uzytkownik jest
przenoszony na strone z jednym z
formatéw: Wideo, Display, Karuzela

T T R

STt DwirETY £ TR TR AT, kroth
ERCR

it P EITr
29990 Ireen

e Mozliwe umieszczenie statycznej planszy
z komunikacja klienta, rotujaca z
produktami z feeda produktowego

Zrodto: dane wewnetrzne WPM.
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